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“La Maestria esta

enfocada en los clientes.
Desarrolla las competencias
necesarias de planificacion e
implementacion de estrategias
que garantizan la generacion
de valory el engagement /. %%

de nuestros consumidores”. ¢aie

icerrectora Académica de la UTP
Directora General de la Escuela
e Postgrado UTP
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ESTRATEGIA DIGITAL:
SOCIAL & MOBILE

MARKETING SIMULADOR

MARKETING
MANAGEMENT

BUSINESS MODEL . .
*
ENTORNO COMPETITIVO CANVAS DIRECCION ESTRATEGICA

Y TRANSFORMACION STARTUPS Y DE MARKETING
DIGITAL EMPRENDIMIENTO PLAN INTEGRADO
DIGITAL DE MARKETING

MARKETING MARKETING PROYECTO DE PLAN PLAN DE
EN EL ENTORNO % CUSTOMER DIRECCION PROJECT DE NEGOCIOS NEGOCIOS
DIGITAL CENTRIC DIRECCION DE MARKETING MANAGEMENT

GERENCIA DE VENTAS
DE PRODUCTO

INVESTIGACION PLAN DE
u na DATA DRIVEN DE MERCADOS NEGOCIOS
e GESTION POR DEL CONSUMIDOR
INDICADORES:

parapO tenciar tu oisEio o L muon

GESTION DE v TOMA DE
ESTRATEGIA MARCA Y DIGITAL DECISIONES
COMERCIAL BRANDING

GENERACION
* CUSTOMER DE VALOR NEGOCIACION
EXPERIENCE

ENDOMARKETING MANAGEMENT ESCENARIO

DISTRIBUCION COMPETITIVO
COMUNICACIONES OMNICANAL .
Y PLANNING DIGITAL  PRICING Y REVENUE ESTRATEGICA INNOVACION
MANAGEMENT NEUROCIENCIA EML;[;{IIEE?IQIZI\SI;I%\TTO
APLICADA AL FIDELIZACION

MARKETING Y ENGAGEMENT

* MARKETING

1 M SOCIALY INNOVACION Y
a es rl a e n a r e I n g SOSTENIBILIDAD DESIGN THINKING LEGO® SERIOUS PLAY®

PRESENTACIONES DE

y Gestion Comercial

*Para la modalidad presencial, estos cursos se programan de manera virtual sincrénica.

*La EPGUTP podra realizar modificaciones y/o actualizaciones en la plana docente y/o en los contenidos de los cursos,
cuando ello resulte necesario para garantizar la pertinencia y excelencia académica del programa.
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Potencia tu perfil profesional a través de...

* El disefno de estrategias de comunicacion 360° * El aprendizaje de las tendencias globales del
integrando medios digitales y tradicionales para mercado, junto a nuestros docentes
lograr un impacto significativo y real en tus internacionales, para tomar decisiones
consumidores. informadas y competitivas en un entorno en

constante cambio.

* La creacion de experiencias de valor en el mercado, * El desarrollo de planes de marketing soélidos y
mediante estrategias disruptivas centradas en las enfocados en el consumidor, utilizando métricas y d
necesidades y expectativas humanas, generando herramientas de neuromarketing para validar : SRS B
conexiones auténticas con el publico. estrategias y diferenciar tu marca con un propdsito G (U A .
claro y auténtico. 4

Accreditation Council For Business Schools and Programs

Esta acreditacion internacional de Estados Unidos asegura la calidad académica y promueve la mejora continua de nuestra escuela,
destacando la excelencia en nuestra Maestria en Marketing y Gestion Comercial, asi como en programas de negocio globales.

cccccccccc
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Soy Liliana Alvarado, Doctora en Administracion y Direccion de Empresas, U. Politécnica de Catalufa.
Vicerrectora Académica de la UTP, Directora de la Escuela de Postgrado UTP. Presidenta del Instituto de

Transformacion Digital CC-UNI, Autora del libro “Brainketing” y Local Chair de la Neuromarketing Science &
Business Association.
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[ Equipo de profesionales con solidez académica ]

Pilar Tabja

Maestra en Marketing y Gestion
Comercial, EPGUTP. Ha sido Directora
Creativa y Gerente Corporativa de
Comunicacion en Belcorp.
Especialista en Comunicacion Visual,
planificacion e investigacion de
Mercado.

4

Carlos Rodriguez

Ingeniero Electronico, con Maestria en
Marketing en ESAN y un Marketing
Science en ESIC. Socio y Co—Fundador
de la consultora Consumer Truth —
Insights & Strategy.

Oscar Carbajal

Master en Gestion de Empresas de
Comunicacién, Universidad de Navarra
(Espana). MBA, UPC. CEO de Compulso.
Ha sido Gerente Nacional de Ventas en el
Grupo ElI Comercio. Ha sido Comercial
Partnerships  Director en FOX Latin
American Channels.

*La EPGUTP podra realizar modificaciones y/o actualizaciones en la plana docente y/o en los contenidos de los cursos, cuando ello resulte

necesario para garantizar la pertinencia y excelencia académica del programa.
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EU-C OO

Doble Certificacion = 11
Master en Transformacion ' = G C
Digital y Marketing* - P N Seénang Interna .
otorgado por la European School spana B qrado
of Leadership de Espania. g P S~ ggg POz
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Embajadores de EPGUTP
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*El Méster es opcional y no esta incluido en la inversion de la
Maestria.
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KONRAD
LORENZ

FUNDACION UNIVERSITARIA

Mision Académica m=

Vive la experiencia de la Inmersion
Internacional en el Comportamiento
del consumidor* a nombre de la
Universidad Konrad Lorenz de
Colombia.

*El Mision Internacional es opcional y no estd incluido en la
inversion de la Maestria.
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ompetitivo.

Innovacion Empresarial y Generacion de Valor

Gestion de Clientes y Estrategia Comercial

Estrategias de Branding y Emprendimiento

Marketing Estratégico y Liderazgo Comercial
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Martha Cuyubamba
mcuyubamba@utp.edu.pe

Q) 934 538 714
(O 905 448 000



